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Zusammenfassung

Das vorliegende Buch umfasst den theoretischen, allgemeinen Teil einer
Masterthesis mit dem urspriinglichen Titel ,Die Zukunft gedruckter Corporate-
Publishing-Produkte — Eine Trendprognose am Beispiel eines Fachmagazins fiir
High Performance Computing”. Der zweite Teil, der den Relaunch eines Fachma-
gazins fur High Performance Computing beschreibt, ist nicht 6ffentlich.

Die Arbeit will dazu beitragen, Organisationen angesichts der fortschreitenden
Digitalisierung auf die bevorstehenden Verinderungen im Bereich Corporate
Publishing vorzubereiten. Am Ende steht als Ergebnis eine Prognose tiber die
Entwicklung von Corporate-Publishing-Produkten innerhalb der kommenden
20 Jahre. Grundlage dafiir sind neben der bereits vorliegenden Fachliteratur drei
Interviews mit Corporate-Publishing-Experten aus dem Hochschul-, Agentur-

und Unternehmensumfeld.

Verschiedenste Trends werden umfassend diskutiert. Am Ende zeigt sich, dass
gedruckee Corporate-Publishing-Produkte in Zukunft nicht aussterben, Kon-
sumenten sie aber sparsamer und dafiir fokussierter nutzen werden. Allein, dass
es gedruckte Medien dann seltener geben wird, verschafft ihnen ein noch hoheres
Mafl an Aufmerksamkeit. Weil die Situationen und Arten des Lesens auch in Zu-
kunft bestechen bleiben, wird bei digitalen Konzepten die Bildschirmgrofle des

Endgerites cine entscheidende Rolle spielen.

Zudem werden Print-Produkte immer mehr zum Luxusprodukt avancieren. Da-
rum gewinnen dabei solche Organisationen, die Wert auf besonders hochwertige
oder auflergewohnliche Druckproduktionen legen. Sind auch die Online-Kanile
sinnvoll mit den Print-Produkten verkniipft — das heift, dass sich die Kanile ent-
sprechend ihrer natiirlichen Stirken erginzen — kénnen Organisationen dem sich

wandelnden Nutzerverhalten guten Gewissens entgegentreten.



